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Concept car

and it does remind you of

what the words "dream car"
once meant, back in the days a
few decades ago when cars
really were dream material. "It is
the exploration of a new design
language that is a rediscovery of
our brand roots. This is a power-
ful concept that takes our
design operation in new direc-
tions", explains Jean-Pierre
Ploué, Citroén's director of
design. All sorts of Citroén
archetypes are easily identified in
this big 2+2 Coupé. First and
foremost its proportions: seen in
profile its aerodynamic shape is
modulated by a long front over-
hang, a generously proportioned
wheelbase and just the merest
hint of an overhang at the rear.
It all instantly evokes memories
of the classic Citroén hatchback
saloons of the past: the SM, the
B>S< and naturally the legendary

T hey call it the C-Airdream

"True, there is a hint of the
brand's past”, admits chief
designer Mark Lloyd who was in
charge of the project, “but only
the occasional sideways glance”.
Take a closer look and you will
also find the essence of the
Traction Avant concept or a con-
temporary interpretation of it
with the long bonnet and the
short rear overhang that seems

to push the car forwards for
extra dynamism".

On the Airdream insists Lloyd,
he and his design team were
granted ample room for
manoeuvre. "We wanted to cre-
ate a car that was the expression
of our desires, one we could use
to try out new design languages
inside and out”, he continued in
describing how the project took
shape. "The actual design work
started up in September 2001.
However, before that we'd spent
April to July on preliminary stud-
ies, producing drawings for the
interior and the exterior and
then a 1:4 scale model. After
that we very quickly made a full-
scale model that formed the
basis for discussion of our pro-
posal. Because naturally there

Long wheelbase, overhangs,
pronounced at front, almost non-
existent at rear: the C-Airdream,
the concept car presented at the
last Paris Mondial revives the
classic proportions of great
Citroéns of the past like the SM,
the CX and the legendary DS. The
drawing at page bottom offers a
close-up of the sinuously shaped
rear seats.

Passo lungo, sbalzo anteriore
prominente, quasi inesistente
quello posteriore: nella C-Airdream,
concept car presentata allo scorso
“Mondial” di Parigi, rivivono le
classiche proporzioni delle grandi
vetture Citroén del passato, come
ia SM, la CX e la mitica DS. Nel
disegno in basso, un dettaglio delle
forme sinuose dei sedili posteriori.
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was the usual head-to-head con-
frontation between Marketing
and Design"”.

It is very clear that Citroén
longs to revive the brand ethos
and some of its legends. "Those
cars were different. It's our
belief that Citroén stood for
audacity then, for the strength
to put forward concepts that
were always just a little bit revo-
lutionary. And that allowed us to
develop a highly original expres-
sive, independent house style.
On the inside especially, the
Airdream is a departure from the
uniformity we so often
encounter among the other
brands”, says Alexandre Malval
who designed the exterior.

The Airdream has a shooting
brake body with a flowing, aero-
dynamic line (the Cx is 0.28)
whose looks come from shaping
not from add-ons and whose
tone is mellifluous with the
occasional hint of excitement
that adds nerve and character”,
points out Lloyd. Because while
the design cannot be said to lack
geometry, it never falls into the
trap of technical bravura. At the
front, the design delivers a
peremptory message of brand
identity with a big double
chevron which generates the
pair of horizontal slats that
emphasise the width of the



Jean-Pierre Ploué, Citroén's
director of design. "With
the Airdream we are
exploring a new brand
language*, he explains. "On
the front we have created a
brand identity that will be
developed on our
production models.

This is an approach already
adopted on our C6 Lignage".

Jean-Pierre Ploug, direttore
del design Citroén. «Con
Airdream esploriamo un
nuovo linguaggio della
marcav, spiega. «L'identita
del frontale € un elemento
che avra degli sviluppi sulle
vetture di serie. I

La C6 Lignage seguiva gia
questa fllosofia».

Airdream’s front section. Still on
the front, the big, long head-
lamps with their adjustable
parabolas form the starting
point for the movement along
the shoulders that runs down
the sides gathering strength as it
approaches the streamlined tail.
The Aidream looks particularly
thrilling from overhead, giving
you a grandstand view of the
flight lines that converge on the
tail, as well as the big glazed roof
which endows the Airdream with
the weightless, airy feel that is
one of its most distinctive fea-
tures.

Setting aside its prestigious
antecedents, this working proto-
type also reminds you in silhou-
ette of a concept car designed
thirty years ago by an Italian
coachbuilder. The car in question
was the Citroén Camargue built
on a GS platform by Bertone
who displayed it on their Geneva
stand in 1972.

Nevertheless, the Airdream is
a totally contemporary car.

Step inside and you do

get a slightly Seventies 7
feel, if only from the =
car's eccentric fur-
covered seats.
"Here too, the
design is free-
wheeling and
expressive,

with technol-

ogy brought into
play for the pur-
poses of ergonomic
efficiency, as well as sensu-
ous pleasure, passenger
comfort as well as a relax-
ing ride", explains

Francois Duris. mam
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The drawings for
the Airdream reveal
the designers’
search for flowing,
aerodynamic
shapes highlighted
by sculptured
elements especially
on the tail end. The
rounded shape of
the roof Is slashed
by the vertical line
of the rear window
on a fastback tail
that is in the great
Citroén hatchback
tradition.

1 disegni di
definizione
dell'Airdream
mostrano la ricerca
di forme molto
fluide e
aerodinamiche, con
alcuni elementi
scolpiti, soprattutto
nella coda. La linea
sferica del
padiglione é
interrotta dal tratto
verticale del
lunotto, in una
soluzione fastback
che segue la
tradizione delle
grandi due volumi
Citroén.

Citroén Airdream

Evocazione
storica

pensare proprio a una
dream car come le si inten-

deva una volta, qualche decen-
nio fa, quando I'auto faceva
soprattutto sognare. «E’ ['e-
splorazione di"un nuovo lin-
7quag jio formale, che riscopre
e radici della marca. E’ un con-
cetto molto forte, che evolve lo
stile verso nuove direzioni»,
spiega Jean-Pierre Ploué, diret-
tore del design Citroén. Non e
difficile identificare in questo
grande coupé 2+2 numerosi
archetipi del marchio francese.
Prima di tutto, le proporzioni:
visto di profilo, il corpo vettura
dai tratti aerodinamici e scan-
dito da uno sbalzo anteriore
lungo, un passo generoso e
uno sbalzo posteriore ridotto al

minimo. Vengono subito in
mente le tipiche berline

due volumi Citroén
del passato,

Si chiama C-Airdream, e fa



Citroén Airdream

Mark Lloyd, the chief designer
in charge of the overall
project. Previously he had
undertaken the same role on
the C-Crosser the SUV
prototype presented at the
Frankfurt Show in 2001. On
this page, exploratory
drawings for the interior by
designers Andreas Stump and
Cathal Loughnane.

Mark Lioyd, il chief designer

responsabile del progetto.
Aveva gia seguito anche la C-

Crosser, il prototipo di Suv

presentato nel 2001 a
Francoforte. In questa pagina,
la ricerca grafica per Il design
interno, a cui hanno lavorato i
designer Andreas Stump e
Cathal Loughnane.

For the interior, the designers
created a magical ambience that
is as protective and as welcoming
as a womb. “In Citroén we have
our own [deas about the feel
good factor inside a car”, explain
the designers, "and it is light
years away from the chilly
language of all too many of
today's concept cars that are all
geometry and architecture and
product design”. On the
Airdream, the fur-covered
wrapround seats, the translucent
material used for the dashboard
with its internal lighting system
help to "humanise” the vehicle
and create a stress-free
environment for interaction
between the car and its
occupants.

Per I'abitacolo é stato definito un
ambiente dall’atmosfera magica,
raccolto e accogliente, come un
ventre materno. «Alla Citroén
abbiamo un nostro concetto di
benessere a bordos, spiegano i
designer, «che non corrisponde a
quel linguaggio un po’ freddo che
si trova oggi su molte concept car,
fatto di geometria, architettura e
product design». | sedili
avvolgenti, foderati in pelle con
pelo, la plancia in materiale
traslucido che lascia filtrare la luce
dal suo interno, sono elementi
che "umanizzano” il veicolo,
favorendo la comunicazione tra
passeggeri e vettura in un
ambiente antistress.
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come la SM, la CX e, natural-
mente, la mitica DS.

«E’ vero, c’é un‘evocazione
della storia del marchio»,
ammette il chief designer Mark
Lloyd, chief designer responsa-
bile del progetto, «ma si tratta
di “clins d'oeil”, di strizzate
d‘occhio al passato. Ad osser-
vare bene, nell’Airdream si
ritrova anche il concetto essen-
ziale della Traction Avant in
un'interpretazione contempo-
ranea, con un grande cofano
anteriore e uno sbalzo poste-
riore corto che “spinge” la vet-
tura e le dona dinamismox.

Airdream, sottolineano Lloyd
e i designer del suo team, é
nata in un contesto molto
libero. «Volevamo fare un vei-
colo in cui esprimere i nostri
desideri, sul quale sperimentare
nuovi linguaggi formali sia
all’esterno che all’interno»,
proseque Lloyd raccontando la
genesi del progetto. «La defini-
zione vera e propria é partita
nel settembre 2001, perd c'era
stata tra aprile e luglo una fase
di pre-studio con disegni per
'esterno e l'interno e un
modellino 1:4. In un arco di
tempo molto breve, abbiamo

uindi realizzato un modello

:1 che é servito come base di
discussione per sostenere la
nostra proposta: ogni volta, c’e
sempre un confronto tra
marketing e stile».

In Citroén, si percepisce
molto forte il desiderio di far
rivivere lo spirito della marca e
certe sue leggende. «Erano vet-
ture diverse, secondo noi
Citroén rappresentava l'auda-
cia, la forza di proporre con-
cetti sempre un po’ rivoluzio-
nari per l'automobile ed é cosi
che ha elaborato uno stile
molto originale, espressivo,
libero. Soprattutto all'interno,
Airdream si discosta non poco
dall’uniformita che si é diffusa
tra le altre marche», dice
Alexandre Malval, designer del-
'esterno.

I corpo vettura tipo “shoo-
ting brake” ha una linea molto
fluida, aerodinamica (il Cx &
pari a 0,28), modellata e priva
di elementi aggiuntivi «il lin-
guaggio e dolce, eppure con
accenti vivi che danno un po’
di nervi, di carattere» fa notare
Lloyd. Il design non e affatto



privo di grafica geometrica, che
non scade comunque mai nel
tecnicismo. Il frontale e un‘af-
fermazione perentoria dell’i-
dentita di marca, con un
grande “double chevron” da
cui traggono origine le doppie
lamelle orizzontali che accen-
tuano la larghezza dell’'ante-
riore. Sopra ai grandi fari di
forma allungata, dotati di para-
bole orientabili, inizia il movi-
mento della spalla che segna
tutta la vettura, crescendo
d'importanza in corrispondenza
della coda rastremata. La vista
in pianta é una delle pit sug-
gestive, perché permette di
ammirare le linee di fuga che
convergono verso la parte ter-
minale, nonché di apprezzare il
grande padiglione vetrato, uno
de?h aspetti piu caratterizzanti
dell’Airdream, grazie al quale
assume la sua connotazione
/e%gera, aerea.

Itre alle prestigiose ante-
nate della marca, osservando
questo ;orotot/po marciante
torna alla mente anche la
silhouette di una concept car
firmata trent’anni prima da un
carrozziere italiano: la Citroén
Camargue realizzata sulla base
della GS da Bertone, che la
presento sul suo stand al
salone di Ginevra nel 1972.

L'Airdream & pero una vet-
tura molto contemporanea. Un
po’ di atmosfera anni Settanta
si respira semmai a bordo, sen-
sazione suscitata in particolare
dai bizzarri sedili foderati con
pelliccia. «Anche qui lo stile é
libero, espressivo, con la tecno-
logia che gioca in favore del-
I'ergonomia e della sensualita
per il comfort e il relax dei pas-
seggeri», spiega Frangois Duris,
responsabile del “colour &
trim” del progetto. «/ materiali
di origine animale sembrano

As on certain historic Citroéns,
the rear window adopts a
slight backward slope and is
connected to the tail lights at
each end to create a single
smooth surface. The wheels
(left) adopt a coil design that is
deliberately and dynamically
different from the straight
spoke patterns that are
currently so popular.
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Citroén Airdream

Il lunotto é leggermente
retroverso, come in alcune
Citroén storiche, e lateralmente
& raccordato con i fanali, con
cui forma una superficie
continua. Per i cerchi ruota (a
sinistra) e stato scelto un tema
elicoidale che esprime
dinamismo, volutamente
distaccato dalle razze rettilinee
oggi molto diffuse.

The slender pillars not only
optimise visibility but also
enhance the impression of
light-filled spaciousness
and communication with
the outside world. The
Airdream's waistline
evokes the SM's, while an
overhead view (on the
right) reveals the
flightlines that converge
on the tapered tail.

1 montanti sono sottili, per
ottimizzare la visibilita, e
dare all’abitacolo una
grande impressione di
spazio, luminosita e
comunicazione con
I'esterno. La linea di cintura
evoca la SM, mentre la vista
in pianta (pagina a destra)
mette in evidenza le linee
di fuga che convergono
nella coda rastremata.



Citroén Airdream

The seats are fixed
to the floor, it's
the dashboard
that moves
towards the driver.
Since the
Airdream adopts a
drive-by-wire
system with all the
controls housed
Inside the steering
wheel, there was
no need for a
pedal board.

Isedilisono
fissi, & la plancia
a spostarsi
verso il
guidatore.

La pedaliera

€& assente,
perché la
vettura ha un
sitema di guida
by-wire con
tutti i comandi
inseriti nel
volante.

Below, some of
the Aidream's
designers. Left to
right, Philippe
Gourdon from the
Light and Design
company who
worked on the
cabin lighting,
Alexandre Malval
(exterior design),
Francois Duris
(colours and
materials) and
Mark Lloyd.

The protorype
was built in

Paris by
Italdesign-Gallizio.

in basso, una
parte del team
del progetto
Airdream: da
sinistra, Philippe
Gourdon
dell'azienda Light
and Design, che
ha lavorato
all'illuminazione
interna, Alexandre
Malval (design
esterno), Francois
Duris (colori &
materiali) e Mark
Lloyd. Il prototipo
é stato costruito
aParigida
Italdesign-Gallizio.

dotati di una vita propria, come
se l'abitacolo fosse un organi-_
smo vivente. | pellami utilizzati,
insoliti per un‘automobile, rap-
presentano quattro stadi
diversi: sui sedili la pelle di
mucca ha ancora il pelo origi-
nale (aggiunge calore, sensua-
lita), por su alcune superfici
diventa un cuoio spesso, su
altre ancora si fa morbida
come un oggetto da pelletteria
e per finire, sulla plancia, tro-
viamo un cuoio sintetico traslu-
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Concept car

cido che lascia trapelare la
luce».

_ La magia dell’interno é data
in gran parte dallilluminazione,
sia naturale, grazie alla cupola
vetrata, sia artificiale, per
effetto di un sistema nascosto
sotto la plancia, i sedili e i pan-
nelli laterali; la luce interna puo
inoltre assumere colorazioni
diverse e creare ambienti pit
caldi o piu dinamici, a seconda
delle condizioni di viaggio o
delle preferenze degli occu-
panti. | sedili a corolla ricor-
dano le poltrone di Le
Coubusier; il tema della corolla
ricorre anche nel volante, rein-
terpretazione del tipico mono-
razza Citroén, pieno nel semi-
cerchio inferiore e scavato al
centro per consentire una let-
tura agevole del tachimetro a
scala verticale.

«\Vorrei far notare anche /'uso
di elementi in ceramica, per noi
importante: é il nostro modo di
dire no all'alluminio, staccan-
doci da quelli che sono i canoni
delle marche tedesche che lo
impiegano ormai da diversi
anni”, agg/unge ancora Mark
Lloyd. “Anche certi dettagli
esterni, come si puo notare,
vanno in controtendenza con
le regole estetiche di scuola
tedesca». mmm



